GRAFISK

NY WEBBHOP?

Ska du géra en helt ny webbshop eller frdscha upp en gammal? Planerar du att webbutiken vara
din priméra business eller ar det en satellitbutik som stdéder befintlig, personlig férsaljning?

Nar det ar dags sa borjar vi med att forst ha ett planeringsmoéte, dar traffas vi och pejlar dina idéer
och malsattningar for sidan. Helst traffas vi personligen hos oss eller hos dig, sa att vi far en riktigt
bra kansla for vad du vill uppna.

Innan métet far du som laxa att hitta 1-3 butiker pa Internet (t.ex. konkurrenter) som du gillar.
Fundera pa vad som &r bra och daligt och hur du énskar att vara battre och vad du ogillar. Utifran
motet sa ger vi dig en offert pa webbsidan innan webbdesignen inleds.

Ditt webbprojekt framskrider darefter i 3 faser; DEMO, LIVE, TRIM

TRIM  fi'/= DEMO

Offerten vi ger avser DEMO versionen. Valjer du att lata oss gora allt inklusi-
ve webbdesign, texter, bilder etc s& ingar allt detta i vart pris. Du far ett
transparent pris, utan éverraskningar, for vi gor bara rejala affarer enligt

od affarssed.

Din storsta uppgift ar att tanka ut logiken. Vad saljer, vilka &r de viktigaste
produkterna, hur ska produkter tillféras till shoppen etc.?!

En vanlig webbsida &r vanligen 99% klar nar DEMO versionen ar godkand,
men shoppar kan vara lite klurigare. Detta galler t.ex. existerande shoppar
som fraschas upp, som ar byggda pa aldre webbshop plattformar. Att fa allt
kopplat fran inkdp, lager, betalning till leverans kraver lite tankeverksamhet
och provande.

Gor vi en webbshop fran ruta ett, sa ar det enklare men lite trixande kan
forekomma beroende pa vilka funktioner sidan ska ha. Har maste varje part
ha lite is i magen, for ibland kan t.ex. vissa funktioner, servrar och browsers
strida mot varandra och da hittar man basta mojliga kompromiss for att fa det
att fungera. Har blir en webbdesigner med lang vana guld vard. Allt fixar sig.

Efter att shoppen publicerats, kommit igdng och borjat registreras ordentligt
pa sOkmotorer, sa kan vi géra en uppfdljning, ca 4-8 manader efter lanse-
ring. D& gar vi igenom méjliga luckor vi missat i SEO och modifierar
webbshopen for béttre effekt. En bra anpassning till Google gér sidan
ldnsammare - da betalar webbsidan igen sig och fortjanar dig pengar! Vi
hjalper ocksa till med marknadsférings-verktyg for att f& snabbare resultat.
Det &r inte sa krangligt, och vi visar dig hur du kan styra det helt sjalv.
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VAD KOSTAR WEBBUTIKER?

Att planera en webbshop kan kannas dyrt och svart?!

For det forsta, glom det som du kommer ihag fran 10 ar bakat. Det finns idag en hel rad av plug-
in funktioner, alltsa fardig programmerade pusselbitar, som en webbsida ar uppbyggd av. Detta
betyder att det gar snabbare och blir billigare att géra natbutiker.

Webbutik eller webbférsaljning som satellitsida kanske?

Manga féretag bygger inte en webbshop som primar férsaljningskanal, istallet sljer de sina
tekniska huvudprodukter rakt till kund och sedan bjuder man ut extrautrustningar och reservde-
lar via webben. Dessa satellitsidor byggs for att slippa binda personalen till tidskrdvande “under-
hallsférsaljning” och istéllet fa mera vinst per sald enhet vid smaaffarer.

Vad ska webbutik kosta da?

| arlighetens namn sa ska du satta ner ofantligt mycket mer pengar pa att marknadsféra din sida
an vad betalar for butiken. En fungerande webbshop kraver din tid for att fungera, sa kostnaden
for sjalva shoppen ar i egentligen bara en bula i budgeten. Radkna med 1.000-3.500 EUR fér en
webbshop stajlad efter dina behov. Sedan ar det upp till dina krav hur mycket du vill satsa.

De pengar du initialt satter ut pa butiken, aterbetalar sig i form av lattare anvandning for dig och
dina kunder. Med en val genomférd webbshop sa slipper samtalen som borjar: ”Jag tankte
bestalla produkten, men nu har jag akt fast har pa er sida...”

Det du betalar fér ar (delat i 4st. ungeféar lika stora kostnadsblock):

1 Planering (Satsad tid p& planering minskar 6vriga kostnader)

2 Text & Bild for DEMO (Text, dverséttningar, foto)

3 Design och programmering (Anvandarvanlighet, utseende, kommunikation)

4 Képta plug-ins och funktioner (Sprakval, betalfunktioner, kopplingar, frakt-appar...)

Vad priset uppbyggs av:
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Hur ar det med SEO, sokmotoroptimering och sant?

Ibland marknadsférs webblésningar med sina optimerings-tillagg. Det mesta av sékmotorvanlig-
heten ar dock inbyggt redan i DEMO-skedet hos GRAFISK. Din sida kommer att fungera och
vara stark. Det tar vanligen 6 veckor for en sprillans ny shop att bérja ge organiska resultat pa
Google - och 4-8 manader for den att visa sin fulla potential. Vi har sjalva drivit webbutik sedan
2006 sa vi kan nagra "trix” som vi kommer att anvanda pa din sida ocksa. Du far aven hjalp med
marknadsféring pa natet sa starten for din webbshop blir 6gonblicklig!
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